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Studienarbeit aus dem Jahr 2003 im Fachbereich Medien / Kommunikation - Public Relations, Werbung,
Marketing, Social Media, Note: 2,0, Universität Hohenheim (Institut für Sozialwissenschaften, Fachgebiet
Kommunikationswissenschaften), Veranstaltung: Seminar Kommunikationsstrategien und -instrumente, 9
Quellen im Literaturverzeichnis, Sprache: Deutsch, Abstract: EXPO, Legoland, Disney World, Europa-Park
- Vergnügungsparks sind ein absoluter Publikumserfolg. Kein Wunder also, dass sich Unternehmen
neuerdings auch in diese Richtung orientieren. Nachdem Event-Marketing in den letzten Jahren einen Boom
erlebt hat und mittlerweile schon fast alle Eventideen ausgeschöpft sind, suchen Unternehmen nach neuen
Möglichkeiten in diesem Bereich und werden bei den Vergnügungsparks fündig. Ein entspannter Tag in
einem Park mit markenspezifischen Attraktionen bietet hier einen neuen Bereich. „Erlebniswelten“ werden
in der Literatur diese Art von Events genannt. Die vorliegende Arbeit beginnt daher im ersten Teil mit einer
allgemeinen Einführung in Events, einer Abgrenzung der Begriffe „Events“ und „Erlebniswelten“ und mit
einer Einordnung von Erlebniswelten in die Event-Typen. Das Konzept der Erlebniswelten wirft aber immer
noch einige Fragen auf: Sind Erlebniswelten als sozusagen „Dauer-Events“ wirklich ein sinnvolles Mittel der
Unternehmenskommunikation? Oder sind sie nur eine plakative Darstellung eines Unternehmens, wie es sich
selbst gerne sieht? Auf Unternehmensseite stellt sich natürlich die Frage: Rechnen sich diese Erlebniswelten?
Im Falle der EXPO nein! Aber hier handelte es sich auch um die Erlebniswelt vieler Unternehmen, nicht nur
von einem. Lohnt sich aber für ein einzelnes Unternehmen die riesige Investition in eine eigene
Erlebniswelt? Erlebniswelten - Bereicherung oder Belastung? Damit soll sich die Arbeit im zweiten Teil
beschäftigen. Noch haben sich nicht viele auf diese Feld gewagt, aber VW ging mit mutigen Schritten voran
und eröffnete im Juni 2000 seine „Autostadt“ in Wolfsburg. Im zweiten Teil dieser Arbeit werden daher am
Beispiel dieser Autostadt die Möglichkeiten und Funktionen einer Erlebniswelt aufgezeigt und beschrieben,
was bei dem Aufbau einer solchen Erlebniswelt beachtet werden muss. Ein Rundgang durch die Autostadt
soll schließlich einen Eindruck von der Atmosphäre dieser Welt vermitteln, so dass sich jeder Leser
vielleicht ein eigenes Urteil über die Wirkung dieser Stadt bilden kann. [...]
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From reader reviews:

Roxanne Jimenez:

Why don't make it to become your habit? Right now, try to prepare your time to do the important action, like
looking for your favorite book and reading a e-book. Beside you can solve your short lived problem; you can
add your knowledge by the book entitled Erlebniswelten für Kunden am Beispiel der VW-Autostadt
(German Edition). Try to make book Erlebniswelten für Kunden am Beispiel der VW-Autostadt (German
Edition) as your close friend. It means that it can to become your friend when you truly feel alone and beside
that of course make you smarter than ever. Yeah, it is very fortuned for you. The book makes you much
more confidence because you can know every little thing by the book. So , we need to make new experience
as well as knowledge with this book.

Carla Spiegel:

Book is to be different per grade. Book for children until adult are different content. To be sure that book is
very important usually. The book Erlebniswelten für Kunden am Beispiel der VW-Autostadt (German
Edition) ended up being making you to know about other know-how and of course you can take more
information. It doesn't matter what advantages for you. The publication Erlebniswelten für Kunden am
Beispiel der VW-Autostadt (German Edition) is not only giving you much more new information but also
being your friend when you truly feel bored. You can spend your own personal spend time to read your
book. Try to make relationship with all the book Erlebniswelten für Kunden am Beispiel der VW-Autostadt
(German Edition). You never really feel lose out for everything if you read some books.

Ricardo Kiernan:

Erlebniswelten für Kunden am Beispiel der VW-Autostadt (German Edition) can be one of your nice books
that are good idea. All of us recommend that straight away because this publication has good vocabulary
which could increase your knowledge in vocabulary, easy to understand, bit entertaining however delivering
the information. The author giving his/her effort to get every word into joy arrangement in writing
Erlebniswelten für Kunden am Beispiel der VW-Autostadt (German Edition) nevertheless doesn't forget the
main place, giving the reader the hottest as well as based confirm resource info that maybe you can be one of
it. This great information can drawn you into brand new stage of crucial considering.

Jose Crawford:

Reserve is one of source of know-how. We can add our knowledge from it. Not only for students but also
native or citizen will need book to know the update information of year to be able to year. As we know those
textbooks have many advantages. Beside many of us add our knowledge, may also bring us to around the
world. By the book Erlebniswelten für Kunden am Beispiel der VW-Autostadt (German Edition) we can take
more advantage. Don't one to be creative people? To be creative person must choose to read a book. Just
simply choose the best book that suitable with your aim. Don't be doubt to change your life at this time book
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